АНОТАЦІЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
ГАСТРОНОМІЧНИЙ ТУРИЗМ
1.Мета: ознайомлення студентів із розумінням значення гастрономії як важливого елемента в формуванні туристичної привабливості країн, регіонів, міст та  отримання необхідних практичних навичок для комплектування і вибору туристичних послуг 


2. Компетентності:
· розуміння значення гастрономії як важливого елемента в формуванні туристичної привабливості країн, регіонів, міст, як частину культури, традицій, звичаїв території; 
· розуміння відмінності гастрономічного туризму від інших видів туризму і в той же час взаємозв’язки гастрономічного туризму і культурного, креативного, екологічного, етнічного і інших видів туризму; 
· знати підходи до формування експортних, туристичних гастрономічних брендів дестинацій; 
· розуміти специфіку формування гастрономічних брендів на рівні країн, регіонів, міст - географію гастрономічних регіонів України та світу з точки зору особливостей клімату, грунтів, рельєфу; 
· знати історію та традиції виробництва, природних та культурних пам’яток, пов’язаних із культурою виробництва та споживання страв і напоїв; 
· знати правила дегустації та культури споживання різних страв та напоїв; 
· розуміти засади технології організації гастрономічних турів з урахуванням вимог чинних нормативних документів. 
· вміння застосовувати підходи в сфері гастрономічного туризму, таких як інструменти формування і просування гастрономічних брендів країн, регіонів і міст, інструменти побудови і просування гастрономічних і винних маршрутів і т.д.; 
· здатність добирати меню для груп туристів різних національностей з урахуванням їх смаків, режимів харчування; 
· здатність до планування та організації гастрономічних турів, дегустації. 

3. Зміст навчальної дисципліни
1. Гастрономія як елемент привабливості територій для туристів. Значення гастрономії як важливого елемента в формуванні туристичної привабливості країн, регіонів, міст. Гастрономія як частина культури, традицій, звичаїв території.
2. Класифікація гастрономічного туризму. Систематизація та відмінності гастрономічного туризму від інших видів туризму, взаємозв’язки гастроно-мічного туризму з культурним, креативним, екологічним, етнічним і іншими  видами туризму. 
 3. Рівні обслуговування туристів гастрономічного туризму. Організатори гастрономічного туризму. Система громадського харчування. Особливості застосування різних рівнів гастроно-мічного туризму. 
4. Правила гастрономічної подорожі. Підходи до формування експортних, туіристичних гастрономіч-них брендів дестинацій. Нормативно-правове забезпечення організації гастрономії і туризму.
5. Види дегустацій гастроно-мічного туризму. Правила дегустації та культури споживання різних страв та напоїв. Основні засади технології організації гастрономічних турів з урахуванням вимог чинних норма-тивних документів
6. Винний гастрономічний туризм. Історія та традиції виробництва і споживання вина. Культура виробництва та споживання вина. Винні фестивалі в Україні та за її межами. Застосовування підходів в сфері гастрономічного туризму, таких як інструменти формування і просування гастрономічних брендів країн, регіонів і міст, інструменти побудови і просування гастрономічних і винних маршрутів і т.д.
7. Медовий (апітуризм) гастрономічний туризм Історія та традиції виробництва і споживання меду. Культура виробництва та споживання медових продуктів. Медові фестивалі в Україні та за її межами. Застосовування підходів в сфері гастрономічного туризму, таких як інструменти формування і просування гастрономічних брендів країн, регіонів і міст, інструменти побудови і просування гастрономічних і медових маршрутів і т.д.
8. Кавовий гастрономічний туризм. Історія та традиції виробництва і споживання кави. Культура виробництва та споживання кавових продуктів. Кавові фестивалі в Україні та за її межами. Застосовування підходів в сфері гастрономічного туризму, таких як інструменти формування і просування гастрономічних брендів країн, регіонів і міст, інструменти побудови і просування гастрономічних і кавових маршрутів і т.д.
9. Рибний гастрономічний туризм. 
10. Сирний гастрономічний туризм.
11. Агро- гастрономічний туризм.
12. Фруктово-ягідний гастроно-мічний туризм.
13. Формування гастрономічних брендів територій: поняття і класифікації гастрономічних брендів. Застосовування підходів в сфері гастрономічного туризму, таких як інструменти формування і просування гастрономічних брендів країн, регіонів і міст, інструменти побудови і просування гастрономічних маршрутів і т.д.

4. Обсяг
Загальна кількість годин – 120 (кредитів ЄКТС – 4) 
аудиторні години – 40 (лекцій - 20, практичних занять – 20)
5. Форма семестрового контролю – екзамен
6. Викладач – Веселовська Таїсія Євгеніївна, канд. техн. наук, доцент.
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